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At gare politikerne bevidst om hele FGU{Besgg af bgrne- og ungeudvalget pa Alle fem skoler har nu
TV2 Fyn
) konceptet alle skoler haft besag
T
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% At udrydde begrebet "produktionsskoler"]2 arlige avisartikler om FGU (FYN) og 2 artikler af mbh og
= Flere unge oplever |[hos politikere og embedsvaerk. hvad vi kan. tli er udgivet
S @get trivsel efter et -
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